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A B S T R A K   I N F O  A R T I K E L 

UMKM Dapur Bunda Vivi, berdiri sejak 2019 di Jl. Beciro, 
menghadapi dua permasalahan krusial, terutama di bidang 
Manajemen Keuangan dan Digital Marketing. Pada aspek 
keuangan, perusahaan mengalami hambatan dalam 
pemahaman pembukuan seperti buku besar, neraca, laba 
rugi, perubahan modal, dan arus kas, dengan kekurangan 
pencatatan harian yang berpotensi berdampak negatif. 
Untuk mengatasi ini, solusi diterapkan dengan menyusun 
format pembukuan sederhana melalui buku akuntansi 
manual dan online menggunakan excel. Di sisi lain, dalam 
Digital Marketing, strategi penjualan masih terbatas pada 
metode konvensional seperti promosi mulut ke mulut dan 
penjualan di pinggir jalan. Keterbatasan ini menghambat 
pengambilan keputusan yang optimal. Oleh karena itu, 
disarankan untuk meningkatkan pemasaran melalui platform 
digital, termasuk promosi di Tiktok dan membuka toko online 
di Tokopedia dan Tiktok Shop. Harapannya, langkah-langkah 
ini akan meningkatkan pemahaman pemilik usaha terhadap 
kesehatan keuangan bisnis dan memperluas jangkauan serta 
penjualan melalui ekspansi pemasaran digital. 
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A B S T R A C T   A R T I C L E   I N F O 

UMKM Dapur Bunda Vivi, established in 2019 on Jl. Beciro, 
faces two crucial challenges, particularly in the fields of 
Financial Management and Digital Marketing. On the 
financial front, the company encounters obstacles in 
understanding bookkeeping, such as ledger, balance sheet, 
profit and loss statement, changes in capital, and cash flow, 
coupled with a lack of daily recording that could potentially 
have negative repercussions. To address this, a solution is 
implemented by creating a simple bookkeeping format 
through both manual accounting and online tools like Excel. 
On the other hand, in Digital Marketing, the sales strategy is 
still confined to conventional methods like word of mouth 
and roadside sales, limiting optimal decision-making. 
Therefore, it is recommended to enhance marketing through 
digital platforms, including promotions on TikTok and 
establishing an online store on Tokopedia and TikTok Shop. 
The expectation is that these steps will improve the owner's 
understanding of the business's financial health and broaden 
reach and sales through digital marketing expansion. 
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1. PENDAHULUAN 

Keigiatan keiwirausahaan teilah meinjadi peirhatian yang signifikan dalam meingeimbangkan 
peirtumbuhan eikonomi. Tidak dapat dipungkiri bahwa keiwirausahaan dapat meimbantu 
meimbeirikan banyak keiseimpatan keirja, beirbagai keibutuhan konsumein, peilayanan, seirta 
meiningkatkan keiseijahteiraan dan tingkat peirsaingan suatu neigara [1]. Dalam keigiatan bisnis, 
modal sosial dapat beirmanfaat seibagai keibeirhasilan keigiatan bisnis deingan adanya nilai-nilai 
keirjasama di dalamnya. Keimampuan meidia sosial yang dimiliki wirausaha meincakup reiputasi 
yang baik dan jaringan sosial yang luas. Keimampuan ini dapat dipeiroleih meilalui kompeiteinsi 
sosial.  

Keihadiran UMKM tidak dapat dihapuskan ataupun dihindarkan dari masyarakat nasional. 
Kareina keibeiradaannya sangat beirmanfaat dalam hal peimeirataan peindapatan bagi 
masyarakat. Seilain itu juga dapat meimbangkitkan kreiativitas yang seijalan deingan upaya 
meimeilihara dan meingeimbangkan unsur-unsur tradisi dan budaya masyarakat seiteimpat. Di 
sisi lain, kareina jumlah peinduduk Indoneisia yang beisar, usaha mikro, keicil, dan meineingah 
dapat meinyeirap teinaga keirja yang beisar, seihingga meingurangi peingangguran. Dari sini 
teirlihat bahwa keibeiradaan UMKM deingan teiknologi padat karya, seideirhana dan lugas dapat 
meinjadi wadah keirja bagi masyarakat. Beirdasarkan data Badan Pusat Statistik meincapai 64,2 
juta unit (2018) [1]. Seilain itu, beirdasarkan Keimeintrian Kopeirasi dan Usaha Keicil dan 
Meineingah UMKM juga beirpeiran atau beirkontribusi teirhadap Peindapatan Domeistik Bruto 
Indoneisia. Pada tahun 2017 kontribusi UMKM teirhadap PDB seibeisar 57,08%, keimudian 
meingalami peiningkatan seibeisar 3,26% pada tahun 2018 seihingga kontribusi UMKM teirhadap 
PDB meinjadi 60,34%. Keimudian pada tahun 2019 dan 2020 kontribusi UMKM teirhadap PDB 
beirtahan di angka 60,00% dan 60,16% Dari hal ini dapat diindikasikan bahwa UMKM meimiliki 
poteinsi yang beisar untuk dikeimbangkankan guna meindukung peirtumbuhan eikonomi 
Indoneisia. 

Namun didalam peirkeimbangan, UMKM juga tidak luput dari peirmasalahan diantaranya 
dalam hal keiuangan yang baik dan seisuai deingan standar yang beirlaku di indoneisia. Meinurut 
SAK (Standar Akuntansi Keiuangan) Laporan keiuangan adalah bagian dari proseis peilaporan 
keiuangan yang leingkap biasanya meiliputi neiraca, laporan laba rugi, laporan peirubahan posisi 
keiuangan yang dapat disajikan dalam beirbagai cara seipeirti laporan arus kas (dana), catatan 
dan laporan lain. 

Peingeilolaan keiuangan meinjadi salah satu aspeik peinting bagi keimajuan peirusahaan. 
Peingeilolaan keiuangan dapat dilakukan meilalui akuntabilitas keiuangan dalam peirusahaan. 
Manajeimein keiuangan meirupakan proseis sisteimatis untuk meinghasilkan informasi keiuangan 
yang dapat digunakan untuk peingambilan keiputusan bagi peinggunanya. Peincatatan 
keiuangan akan meimbeirikan beibeirapa manfaat bagi peilaku UMKM, antara lain: (1) UMKM 
dapat meingeitahui kineirja keiuangan peirusahaan, (2) UMKM dapat meingeitahui, meimilah dan 
meimbeidakan harta peirusahaan dan harta peimilik, (3) UMKM dapat meingeitahui posisi dana 
baik sumbeir maupun peinggunaannya, (4) UMKM dapat anggaran yang teipat, (5) UMKM 
dapat meinghitung pajak, dan (6) UMKM dapat meingeitahui aliran uang tunai seilama peiriodei 
teirteintu [9].  

Meinurut Candraningrat, C., dkk (2020), peimbuatan dan peineirapan digital markeiting 
meirupakan hal yang harus dilakukan oleih seitiap peingusaha, teirutama Usaha Keicil Meineingah 
(UKM) [3]. Peineirapan Digital Markeiting meinjadi salah satu meidia yang seiring digunakan oleih 
peilaku usaha kareina keimampuan baru konsumein dalam meingikuti arus digitalisasi, beibeirapa 
peirusahaan seidikit deimi seidikit mulai  meininggalkan  modeil  peimasaran  konveinsional 
dan  beiralih  kei peimasaran modeirn. Deingan digital markeiting komunikasi dan transaksi dapat 
dilakukan seitiap Waktu/reial timei dan bisa di akseis kei seiluruh dunia, seiseiorang juga dapat 
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meilihat beirbagai barang meilalui inteirneit, seibagian beisar informasi meingeinai beirbagai 
produk sudah teirseidia di inteirneit, keimudahan dalam peimeisanan dan keimampuan konsumein 
dalam meimbandingkan satu produk deingan produk lainnya [4].   

UMKM Dapur Bunda Vivi meirupakan Usaha Mikro Keicil dan Meineingah yang meinjual 
produk makanan seipeirti nasi bakar dan sambal yang beirdiri seijak tahun 2019 oleih Vivi 
Ghufrana seibagai peimilik usahanya dan beirlokasi Jl. Beiciro RT.05 RW.02 Jumputreijo 
Sukodono Sidoarjo. UMKM Dapur Bunda Vivi ini meinjual produk makanan deingan varian nasi 
bakar (ayam & tuna) dan varian sambal (cakalang asap, saleim asap, tuna asap, dori, cumi, 
salmon, tuna, ikan peida, teiri peidas) dan dua keimasan yang beirbeida (nasi bakar yang dibalut 
deingan daun pisang dan sambal yang dikeimas kaleing yang anti bocor). Visi UMKM Dapur 
Bunda Vivi adalah. Karyawan yang dimiliki oleih UMKM Dapur Bunda Vivi beirjumlah eimpat 
orang.   

Seilama UMKM Dapur Bunda Vivi beirdiri ada dua hal peirmasalahan utama yang dihadapi 
yaitu manajeimein keiuangan dan digital markeiting, dalam manajeimein keiuangan tidak 
meingeitahui teintang peimbukuan dari peingeiluaran dan peimasukan, buku beisar, neiraca, laba 
rugi, peirubahan modal, arus kas yang paling utama dari peimbukuan ini yaitu tidak meimiliki 
peincatatan keiuangan harian yang dapat beirbahaya bagi UMKM kareina tidak dapat meingukur 
kineirja keiuangan dan  keimungkinan uang untuk usaha akan leibih banyak teirpakai untuk 
pribadi seihingga beirdampak pada opeirasional. Peirmasalahan yang teirakhir adalah keigiatan 
digital markeiting peinjualan yang dilakukan hanya meilalui mulut kei mulut dan meimbuka 
stand di pinggir jalan untuk nasi bakar dan untuk sambal dititipkan di toko. Deingan adanya 
peirmasalahan ini meimbuat peimilik usaha tidak dapat meingambil keiputusan yang teipat. 

Dari peinjabaran diatas dalam masalah di latar beilakang meimbutuhkan beibeirapa solusi 
diantaranya, meimbuatkan format peimbukuan keiuangan seideirhana meilalui buku akuntansi 
seicara manual dan seicara onlinei meinggunakan eixceil dan meinambah saluran peimasaran 
meilalui keigiatan promosi di tiktok seilain meimbuat promosi di meidia sosial keigiatan yang 
lainnya deingan meingupload produk di Tokopeidia yang beirtujuan untuk meiningkatkan 
peinjualan. Seihingga, tujuan peinulisan artikeil ini adalah untuk meimbantu meimbuat 
peimbukuan keiuangan seideirhana UKM Dapur Bunda Vivi dan meimbantu peimbuatan saluran 
peimasaran dan peinggunaan digital markeiting pada UKM Dapur Bunda Vivi.  

 

2. METODE 

2.1 Sejarah Dapur Bunda Vivi  
 Dapur Bunda Vivi yakni bisnis yang bergerak di bidang kuliner makanan yang didirikan 

oleh Vivi Ghufriana Yuwanita. Beliau mendirikan Dapur Bunda Vivi sejak tahun 2019 dan 
awal berdirinya bisnis dari membuat catering kecil kecilan. Dapur Bunda Vivi sejak 
berdirinya menerapkan prinsip-prinsip keberlanjutan, juga memiliki komitmen untuk proses 
bisnis akan diperbaiki dan dikembangkan lagi. Proses bisnis yang meliputi sumber daya 
manusia, pemilihan bahan baku yang berkualitas, sampai dengan pelestarian lingkungan 
sekitar di lokasi usaha, sebagai usaha yang bergerak dibidang makanan.  

2.2 Visi dan Misi UMKM Dapur Bunda Vivi  

1. Visi UMKM Dapur Bunda Vivi produsen olahan ikan terlezat yang berkualitas dari 

Sidoarjo.  

2. Misi UMKM Dapur Bunda Vivi menggunakan bahan baku pilihan, sumber daya 

manusia yang handal dan berkompeten dan standarisasi proses produksi.  
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2.3 Metode  

Meitodei yang dilakukan dalam peineilitian ini dapat dilihat pada Gambar 1. 

 

Gambar 1. Meitodei Peineilitian 

Pada Gambar 1, dijeilaskan bahwa meitodei peineilitian dilakukan deingan meilalui tiga 
tahapan, yaitu tahap awal, impleimeintasi keigiatan, dan tahap akhir. Tahap awal teirdiri dari 
peingumpulan informasi beirdasarkan pada peineilitian dan wawancara, keimudian 
meinganalisis peirmasalahan yang teirdapat di UMKM Dapur Bunda Vivi. Pada tahap ini, 
diteimukan peirmasalahan yang teirjadi yaitu kurang maksimalnya manajeimein keiuangan dan 
digital markeiting di Dapur Bunda Vivi teirseibut. Keimudian, pada tahap impleimeintasi keigiatan 
teirdiri dari dua keigiatan yaitu manajeimein keiuangan dan digital markeiting. Manajeimein 
keiuangan dimulai dari peimbuatan format peimbukuan dan meinganalisis seirta meimasukkan 
di peimbukuan. Seilanjutnya dilanjutkan deingan peilatihan dan peindampingan peimbukuan. 
Seimeintara itu, keigiatan digital markeiting dimulai dari meineintukan targeit audieins dan 
meineintukan idei kontein tiktok, peingambilan foto dan videio produk, eiditing foto dan videio 
produk, meindaftarkan produk pada Tiktok Shop dan Tokopeidia, peimasangan iklan pada 
Tiktok Shop dan Tokopeidia, seilanjutnya adalah meimposting promosi videio di Tiktok. Tahap 
meitodei peineilitian yang teirakhir teirdiri dari eivaluasi keigiatan dan peimbuatan laporan.  
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3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

3.1 Tahap Awal  

a) Perencanaan 

Pada tahap ini, dilakukan peingumpulan informasi yang dilakukan meilalui wawancara dan 
meingideintifikasi masalah yang ada. 
b) Wawancara 

Wawancara ini dilakukan beirsama deingan owneir UMKM Dapur Bunda Vivi yaitu Vivi 
Ghufriana. Wawancara dilakukan untuk meingeitahui latar beilakang bisnis dan konseip bisnis 
pada UMKM Dapur Bunda Vivi. 

c) Pengidentifikasi Masalah 

Peingideintifikasian masalah dilakukan guna seibagai tolak ukur peineirapan peimbukuan dan 
strateigi peimasaran meilalui markeitplacei Tiktok Shop dan Tokopeidia guna meiningkatkan 
peinjualan pada UMKM Dapur Bunda Vivi. Peirmasalahan yang teirjadi di Dapur Bunda Vivi 
adalah kurang eifisieinsi keigiatan manajeimein keiuangan dan akuntansi yang dilakukan UMKM 
Dapur Bunda Vivi, dimana hal teirseibut diseibabkan oleih peimilik peirusahaan yang kurang 
meimiliki keiahlian dan peingeitahuan teintang laporan keiuangan yang meiliputi peincatatan 
seihari-hari, buku beisar, neiraca, arus kas, laporan harga pokok produksi, laba rugi dan 
peirubahan modal dari itu seimua bisa meingukur kineirja keiuangan yang beirdampak pada 
opeirasional usaha.  Peirmasalahan seilanjutnya adalah beilum optimalnya keigiatan peimasaran 
pada markeitplacei yang dimiliki kareina diseibabkan owneir dan karyawan kurang meimiliki 
keiahlian, keimampuan dan peingeitahuan pada peimasaran onlinei meilalui Tiktok Shop dan 
Tokopeidia seihingga tidak cukup meimbeirikan hasil yang diharapkan.  
d) Analisis permasalahan 

Tahapan analisis ini dilakukan untuk meingeitahui apa saja yang dibutuhkan dalam 
peimeicahan masalah yang ada pada UMKM Dapur Bunda Vivi. Dari hasil analisis, dikeitahui 
bahwa dipeirlukan adanya peimbuatan peimbukuan keiuangan seicara seideirhana baik seicara 
manual dan eixceil, strateigi peimasaran onlinei meilalui Tokopeidia dan Tiktok Shop dan 
peilatihan. Strateigi peimasaran onlinei yaitu dirancang deingan meimanfaatkan Tik Tok Ads dan 
Tokopeidia Ads pada UMKM Dapur bunda Vivi, seihingga meimpeirmudah meinjeimput 
peilanggan dan calon peilanggan untuk meingeitahui produk yang dipasarkan onlinei oleih 
UMKM Dapur Bunda Vivi. 

Peimbuatan peimbukuan keiuangan yang dirancang untuk owneir meingeitahui kineirja 
peirusahaan dan meimbantu untuk meingambil keiputusan, adapun isian dari peimbukuan 
keiuangan yaitu peincatatan keiluar masuknya uang seihari-hari, buku beisar, neiraca, arus kas, 
laporan harga pokok produksi, laba rugi dan peirubahan modal. Strateigi peimasaran onlinei 
yaitu dirancang deingan meimanfaatkan Tik Tok Ads dan Tokopeidia Ads pada UMKM Dapur 
bunda Vivi, seihingga meimpeirmudah meinjeimput peilanggan dan calon peilanggan untuk 
meingeitahui produk yang dipasarkan onlinei oleih UMKM Dapur Bunda Vivi. Peilatihan 
dilakukan untuk meingeitahui dan meinaksir owneir UMKM Dapur Bunda Vivi mampu atau tidak 
meilakukan Peincatatan peimbukuan seicara manual dan eixceil seirta peimasaran meinggunakan 
Tiktok Shop dan Tokopeidia. 
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3.2 Implementasi Kegiatan  

a) Penerapan Kerja Praktik 

Seiteilah langkah analisa dilakuikan, langkah seilanjuitnya meingreialisasikan peingeimbangan 
keigiatan yang teilah diideintifikasi pada bagian peimbuiatan peimbuikuian keiuiangan seideirhana 
seicara manuial dan eixceil. Strateigi peimasaran onlinei meilaluii Tokopeidia dan Tiktok Shop pada 
UiMKM Dapuir Buinda Vivi. Adapun penerapan kerja praktik dapat dilihat pada Gambar 2. 

 

Gambar 2. Peineirapan Keirja Praktik 

b) Membuatkan Format Pembukuan Keuangan 

Pada bagian peirtama dalam peimbuiatan format peimbuikuian keiuiangan seideirhana, 
dipeirluikan seibuiah buikui khuisuis uintuik meilakuikan peincatatan keiuiangan seideirhana yang 
didalamnya beirisikan kolom tanggal transaksi (peimasuikan mauipuin peingeiluiaran), kolom 
keiteirangan meingeinai transaksi yang teirjadi, kolom deibit seibagai kolom transaksi peimasuikan 
kas, kolom kreidit kolom transaksi peingeiluiaran kas. 
c) Melakukan Pencatatan di Format Pembukuan Keuangan 

Pada bagian keiduia seiteilah meimbuiat format maka meilakuikan peincatatan di peimbuikuian 
deingan meinganalisa peincatatan dari keigiatan uisaha seihari-hari, peimbuikuian seicara manuial 
uintuik peimbuikuian seihari-hari dan peimbuikuian seicara eixceil uintuik peimbuikuian seihari-hari, 
buikui beisar, neiraca, aruis kas, laporan harga pokok produiksi, laba ruigi dan peiruibahan modal. 
Informasi peimbuikuian teirkait data keigiatan uisaha yang teirjadi agar owneir dapat meingeitahuii 
keigiatan apa saja yang suidah teirjadi. 
d) Pelatihan Pembukuan 

Dalam peilatihan peimbuikuian ini dilakuikan seiteilah mahasiswa meimbuiat format 
peincatatan dan meimbeirikan peilatihan keipada peilakui UiMKM Dapuir Buinda Vivi dapat 
meingeitahuii peintingnya peincatatan seirta meimahami cara peincatatan yang beinar. 

e) Pendampingan Pembukuan 

Pada peindampingan peimbuikuian ini uintuik meimpeirdalam peimahaman UiMKM Dapuir 
Buinda Vivi dalam peimbuikuian seideirhana dilakuikan peindampingan langsuing dan praktik 
dalam meilakuikan peincatatan transaksi dan UiMKM meimiliki laporan keiuiangan seicara manuial 
dan eixceil. 

f) Perencanaan Digital Marketing di Tiktok, Tiktok Shop, dan Tokopedia 

Peireincanaan digital markeiting teirdiri dari: 

1) Meineintuikan targeit auidieins 
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Tahap Peirtama dalam peilaksanaan keirja praktik dalam peireincanaan Digital Markeiting 
deingan meineintuikan Targeit kontein diseisuiaikan deingan konseip yang suidah dibuiat seijak awal, 
beirkonseip meingeinai produik sambal dan nasi bakar. Maka targeit nya adalah pria dan wanita 
yang beiruisia 17-65 tahuin yang beirlokasi di seiluiruih duinia. 

2) Meineintuikan idei kontein Tiktok 
Tahap keiduia dalam peilaksanaan keirja praktik dalam peireincanaan Digital Markeiting 

deingan Meimbuiat konseip yang beirtuijuian agar meinarik peirhatian peilanggan dan meimbuiat 
konseip kontein seisuiai deingan kateigori produik. Dalam meimbuiat idei kontein ini yaitui deingan 
meinuinjuikan isi produik yang dijuial.  

3) Peingambilan foto produik dan videio produik 
Tahap keitiga dalam peilaksanaan keirja praktik dalam peireincanaan Digital Markeiting 

deingan meingambilan foto dan videio produik Dapuir Buinda Vivi. Fuingsi foto produik uintuik 
meiningkatkan nilai juial bagi calon peimbeili. Peingambilan foto deingan meimanfaatkan meidia 
backgrouind puitih dan peingambilan videio deingan meimanfaatkan pada saat produiksi 
beirlangsuing. Peingambilan foto dan videio dilakuiakn deingan seisuiai produik yang dijuial yaitui 
sambal Tuiman Tuina, Cuimi, Salmon, Cakalang asap, Tuina asap, Dori, Saleim asap. Adapun 
dokumentasi pengambilan video dan foto produk terdapat pada Gambar 3. 

 

Gambar 3. Peingambilan Videio dan Foto Produik 

4) Eiditing foto produik 
Tahapan keieimpat, seiteilah peingambilan foto produik seilanjuitnya eiditing foto uintuik 

meinambah nilai keiteirtarikan foto produik agar peimbeili teirtarik pada produik yang dijuial.  
Aplikasi yang dipakai dalam meingeidit Foto produik uintuik di uipload di Tiktokshop dan 
Tokopeidia UiMKM Dapuir Buinda Vivi deingan meingguinakan aplikasi Canva. Adapun 
dokumentasi editing foto produk yang terdapat pada Gambar 4. 

 

Gambar 4. Eiditing Foto Produik deingan Canva 
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5) Uipload videio pada Tiktok 
Seiteilah meilakuikan Eiditing videio seilanjuitnya meinguipload pada aplikasi Tiktok deingan 

meinyeirtakan hastag, muisik yang komeirsial suipaya fyp pada peimbeili, seilain itui meinyeirtakan 
Keiranjang kuining uintuik peimbeili dapat langsuing meimbeili produik. 

6) Meinambahkan produik pada Tiktokshop dan Tokopeidia 
Seiteilah meingeidit foto seilanjuitnya adalah meinguipload foto produik di Tiktokshop dan 

Tokopeidia. Uipload produik beiruipa meimasuikan foto produik, stock produik, varian produik dan 
deiskripsi produik. Produik yang suidah diuipload di Tiktokshop dan Tokopeidia dapat dilihat pada 
Gambar 5. 

  

Gambar 5. Uipload Foto Produik di Tiktokshop  

 

 

Gambar 6. Uipload Foto Produik di Tokopeidia   

 

g) Melakukan Iklan 

Seilanjuitnya tahapan yang meirapkan strateigi peimasaran onlinei deingan meimanfaatkan 
Tiktok, Tiktokshop dan Tokopeidia uintuik meimasarkan produik. Peineirapan peimasaran onlinei 
deingan meirapkan Tiktok Promosi, Tokopeidia Ads. Peineirapan tiktok promosi dapat dilihat 
pada Gambar 6 dan Tokopeidia Ads dapat dilihat pada Gambar 7.  
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Gambar 7. Tiktok Ads 

 

Gambar 8. Tokopeidia Ads 

h) Pelatihan Digital Marketing 

Dalam peilatihan Digital Markeiting ini dilakuikan seiteilah mahasiswa meimbuiat peingambilan 
gambar, eidit gambar, kontein pada Tiktok. Adapun dokumentasi pelatihan digital marketing 
yang terdapat pada Gambar 9. 

 

Gambar 9. Peilatihan digital markeiting deingan owneir 
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4. KESIMPULAN 

Beirdasarkan hasil yang teilah dijeilaskan diatas, dapat ditarik keisimpuilan adalah bahwa 
peimbuiatan peimbuikuian seicara seideirhana seicara manuial dan eixceil dapat meimuidahkan 
peimilik dalam peincatatan peimasuikan dan peingeiluiaran yang teirjadi seihingga dapat 
meingeitahuii saldo yang dipeiroleih dalam peiriodei teirteintui. Peimasaran meilaluii Tiktok deingan 
meimbuiat kontein dapat meimbantui dalam peingeinalan produik uintuik meiningkatkan 
peinjuialan.  Peingguinaan Tiktok Shop dan Tokopeidia uintuik peinjuialan produik sangat 
meimbantui dalam peinjuialan di UMKM Dapur Bunda Vivi. Melalui Tiktok Shop dan Tokopedia 
UMKM Dapur Bunda Vivi dapat melakukan promosi kapanpun, dimanapun tanpa ada batasan 
waktu dan tempat untuk melakukannya.  

5. CATATAN  

Tidak ada konflik untuk menerbitkan jurnal ini.  
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